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EXTERNE INHOUSE-AGENTUR.

WIR ARBEITEN

INHOUSE.
NURNICHTIMHAUS.

Wir sorgen dafir, dass du gefunden wirst: in Suchergebnissen, in KI-Antworten
und auf Social Media. Mit Zugriff auf deine Konten und Verantwortung fur die

Zahlen. Du entscheidest, wie weit wir gehen.

sxTR. PERFORMANCE MARKETING AUS KOLN UND HAMBURG

EXTERNE INHOUSE-AGENTUR
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EINSTIEG.

DREI SITUATIONEN. DREIROLLEN FUR :

Performance Marketing scheitert selten am Budget. Es scheitert an Verantwortung, Kapazitat oder Klarheit. Je
nachdem, was bei dir fehlt, kommen wirin einer anderen Rolle.

VERANTWORTUNG FEHLT KAPAZITAT FEHLT KLARHEIT FEHLT

Eslauft, aber niemand steuert es. Der Plan steht, die Zeit fehlt. Irgendwas bremst, keiner weif3 was.
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WARUM.

WARUM EXTERNE INHOUSE-AGENTUR.

Ein eigenes Team heif3t sechs Rollen und dauerhafte Fixkosten. Eine klassische Agentur arbeitet von au3enund

meldet sichzum Monatsende. Wirliegen genau dazwischen.

EIGENES TEAM

Sechs Rollenbesetzenund
halten

Dauerhafte Fixkosten

Aufbau und FUihrung liegen bei
dir

DAZWISCHEN

ST,

EXTERNE INHOUSE-AGENTUR

o Einfestes Teamin deinen Konten

o SechsDisziplinen, keine
Subunternehmer

o Duentscheidest, wie weit wir
gehen

KLASSISCHE
AGENTUR

Arbeitet von auf3en

Kontakt Uber einen Account-
Manager

Meldet sichzum Monatsende
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ANSATZ.

WAS ,,EXTERNE INHOUSE-AGENTUR"“ KONKRET

(o —4

all

Wir arbeiten in deinen Konten.

Du sprichst mit den Leuten, die
umsetzen.

Wir sitzen in deinem Jour fixe.

Wir werden an deinen Zahlen gemessen.

TRANSPARENT. DIREKT. AUF AUGENHOHE.

Google Ads, Meta, GA4, Search Console. Alles bleibt auf deinen
Namen, wir arbeiten darin.

Direkt mit dem Team, nicht Uber einen Account-Manager.

Wir arbeiten in deinem Takt und kennen Budget und Ziele.

Wir berichten auch, was nicht funktioniert.
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LEISTUNGEN.

DIE KANALE, DIE WIR SELBST

Sechs Disziplinen, ein festes Team, keine Subunternehmer.

SEOUND GEO

Gefundenwerden, bei Google
und in KI-Antworten.

CREATIVE

Bewegtbild und Grafik, gemacht
furden Kanal.

PAID SEARCH
Google Ads und Microsoft Ads,

die jeden Euro messbarmachen.

WEB ANALYTICS

Tracking, das misst, was zahlt.

SOCIALADS

Meta, Linkedln und TikTok mit
laufendem Testing.

AUTOMATION UNDKI

Eigene GPTs und Workflows, die
Zeit sparen.
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VORGEHEN.

SO ARBEITEN WIR :

Bevor wir etwas andern, verstehen wir, was da ist. Dann entscheidest du, wie es weitergeht.

VERSTEHEN

Konten, Tracking, Struktur, Budget. Wir sehenuns an, was daist.

EINORDNEN

Wirsagendir, was tragt und was Geld kostet. Auch wenn es unbequemist.

UBERNEHMEN ODER BEGLEITEN

Du entscheidest, wie weit wir gehen: Gbernehmen, umsetzen oder prufen.
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AUF EINEN BLICK.

SPCTR. INZAHLEN.

Ein festes Team mit zwei Standorten. Gearbeitet wird dort, wo es Sinn ergibt: remote oder beidirvor Ort.

14 1

Menschenim festen Disziplinenunter einem Standorte: Kdlnund Werktag bis zur
Team Dach Hamburg Antwort
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CASES.

JEDE ZAHL AUS EINEM KONTO, INDEM WIR
HABEN.

WEBSITE-RELAUNCH UND SICHTBARKEIT

GEFUNDEN VONMENSCHUND VERTIKAL-VIDEO ENGAGEMENT GLOBAL, WELTWARTS
MASCHINE VERTIKAL IST NICHT NATIV VON NULL AUF PLAY

% 20.000
99/100 -38 % .000+
Lighthouse-Performance auf dem Kosten pro Ergebnisim Test gegen eine Neue YouTube-Abosin sechs Monaten.

Desktop nach dem Relaunch. Studioproduktion.
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KUNDEN.

FUR DIESE MARKEN WIR.

Medienhauser, Marken und &6ffentliche Auftraggeber. Mit Zugriff auf inre Konten und Verantwortung fur die
Zahlen.

RIT]L SCHONER

RTLZWEI

[ =

IN-NEC:

WOHNEN

] cHEFKOCH benuta | M1 M X JIAHEAD
LIGHT GLOBAL L\

LIVE

EIEAIE UND VWeX GEWINNSPIELE
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TEAM.

DU ARBEITEST MIT DIESEN :

Nicht mit einem Account-Manager. Zusammen das, was ein Inhouse-Team braucht.

3
y

Ibrahima Seck Jennifer Shirin Connor Holz

Sarah Bréhmer |




FAQ

FRAGEN, DIEIMMER KOMMEN.

Fur wen eignet sich SPCTR.? Was kostet die Zusammenarbeit?

FUr Unternehmen mit oder ohne eigenes Das hangtvon der Rolle ab. Wirklaren dasim
Marketingteam. Erstgesprach, in zwanzig Minuten.

Wie schnell sehen wir Ergebnisse? Ubernehmt ihr bestehende Konten?

Bei Paid meist in vier Wochen. SEO dauert langer, dafur Ja. Dasist oft derschnellere Weg, weil die Daten schon

bleibt es. da sind.
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KONTAKT.

ERZAHL UNS, WO DU
STEHST.

Wir antworten mit einer Einschatzung, ob und wie wir helfen konnen.

ANTWORT
Innerhalb eines Werktags.

Ibrahima Seck

Chief Commercial Officer

KEIN VERKAUFSGESPRACH
Erst prifen, dannreden.
ibo@spctr.agency
spctr.agency

STANDORTE
Kolnund Hamburg




